《广告传播学概述》第一章

2021-2022学年度第二学期    3号楼206室    每周1、2、3上午    1-3周

课程核心用书：《广告传播学》  武汉大学出版社  舒咏平著
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广告与广告传播【时间：2分钟】

本章提要

广告的定义：特定的组织或个人，通过付费方式获得各种媒体载具上的时间与空间，旨在引导受众的情感态度与响应互动的、有关商品和观点的信息传播。（重点）

广告传播特性及其分类。

广告传播学的研究对象：广告传播史研究、广告传播要素研究、广告传播符号研究、广告传播过程研究、广告传播管理研究。

广告传播过程的展开（重点）

传播学的研究方法（略）


广告的涵义与功用

广告的涵义【时间：3分钟】
1、英文中的广告“advertising”,源于拉丁语“advertere”意为引起注意并诱导向一定的目标。

2、汉语中的广告“广而告之”的意思未有本质改变。

3、当今互动时代下的广告，更强调互动性：

广告的定义：特定的组织或个人，通过付费方式获得各种媒体载具上的时间与空间，旨在引导受众的情感态度与响应互动的、有关商品和观点的信息传播。

广告主：特定组织或个人；组织可指企业、单位、政府、团体

付费方式：载具是细分后成为具体产品的媒体单位。

广告宗旨：引导受众的情感态度，及行动上的响应与互动

广告传播内容：实态产品和无形服务。

广告是一种信息传播的行为和活动。

广告的功能【时间：5分钟】
推动经济发展

引导销售，扩大市场需求。

加速流通，促进企业发展。

促销组合中四个主要成分的比较

	
	广告
	人员促销
	销售推广
	公共关系

	优点
	用相对比较低的每则广告费用就可接触到大量的消费者，可控制的市场细分，能够创造即刻的产品感知。
	可以测定的效果，引起更快的反映，可以剪裁讯息使之适合消费者。
	引起更快的消费者反应；引起注意、创造产品感知。


	有效地建立消费者对产品或公司的积极态度；可以强化产品或公司的信誉。

	缺点
	不能完全准确地测定结果，一般不能完成销售；本质是非人际的交流。
	几乎只依赖于推销人员个人的能力；每次联系的成本太高。
	本质是非人际的，难以与竞争实力区分。
	可能无法准确测定公关对销售的作用；与市场营销目的无关的努力太多。


信息向导，拉动经济增长。

（美）威廉·阿伦斯（广告学者）:广告对经济增长的比喻。

① 可能会引发连锁反应

② “击球”的力量以及经济环境相关
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维基百科: 广告，是广而告之的简称。日常生活中所说的“广告”往往特指商业广告，即用于推广货品、服务、或理念的付费公告。即狭义的“广告”。





这是一个描述性的概念，需要对这个概念中强调几个节点。








